DesignAero
Бриф на разработку и сопровождение контекстной рекламной компании (в правой графе отметьте нужные пункты в произвольной форме).
	Общая информация

	Сайт компании
	

	Название компании
	

	Контактная информация 

(контактное лицо,  телефон контактного лица, рабочий телефон, e-mail, местонахождение компании)
	

	Представляемая продукция, торговые марки (название)
	

	Особенности товаров/услуг

Например, женская одежда от ведущих европейских марок
	

	Ваши конкурентные преимущества 

(акции, подарки, распродажи, дополнительная гарантия, быстрая или бесплатная доставка и т.д.)
	

	Ссылки на интернет-ресурсы конкурентов
	

	Особенности контекстной рекламы

	Необходимая система контекстной рекламы
Яндекс Директ

Google Adwords 
	

	Ключевые слова (основные фразы, по которым сайт должны находить клиенты)

Например: женская одежда, одежда дешево и пр.
	

	Минус-слова (слова, по запросам с которыми рекламное объявление показываться не будет)

Например: женская одежда купить, одежда дешево оптом
	

	Опишите свою целевую аудиторию 

(пол, возраст и т.д.)

Например, женщины от 25 – 35 лет
	

	Сезонность рекламной кампании

Например: все сезоны, лето, зима и пр.
	

	Регион рекламной компании

- Вся Россия

- Москва

- Санкт-Петербург

- Другой город (регион)
	

	Дата начала кампании
	

	Период рекламной компании (месяцев)

- 3-6

- 6-12

- от 12
	

	Дополнительная информация
	


Поля, вызывающие затруднения, можно оставить незаполненными.
После получения брифа с вами свяжется менеджер и уточнит недостающую информацию.

НЕКОТОРЫЕ ПОЯСНЕНИЯ

	Контекстная реклама бывает поисковой и тематической.

Поисковая реклама показывается в результатах поиска по интернету (или по сайту). Обязательное условие показа поисковой рекламы – наличие в явной форме поискового запроса, заданного пользователем.

Тематическая реклама показывается на странице сайта, входящего в Рекламную сеть Яндекса, если тематика рекламы соответствует интересам пользователя. Тематическая реклама показывается как дополнительная информация к содержанию страниц, которые просматривает пользователь. Она находится в сфере его внимания.

Гарантированные показы — места для объявлений, расположенные под результатами поиска на 1-ой странице, на которых объявления показываются гарантированно каждый раз, когда поступает запрос по указанным рекламодателем ключевым словам или словосочетаниям.

Спецразмещение — место для показа объявлений, обладающее высокой кликабельностью. Оно расположено сверху над результатами поиска.

Динамические показы — места для объявлений, расположенные под результатами поиска на 2-ой и далее страницах, на которых показы не гарантируются на каждый запрос по указанным рекламодателем ключевым словам или словосочетаниям.

Яндекс.Директ  – интернет-сервис предоставляющий возможность показа контекстной рекламы

	Рекламные места для показа объявлений на поиске на примере Яндекс.Директ
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	На тематических площадках
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Веб-студия «ДизайнАэро»

Тел: +7-920-160-9866
Icq: 434-543-958

Skype: stsasus
E-mail: mail@designaero.ru
Веб-сайт: http://designaero.ru
